
LENGUA Y LITERATURA – QUINTO AÑO – MARZO 2020 

Enviar por mail (angelinatros@gmail.com) los micros radiales elaborados en clase (jueves 12 y viernes 13). 

Envién uno por grupo. Recuerden respetar todas las normas de diagramación del guion y consignar al comienzo 

los nombres y apellidos de los integrantes del grupo. 

En asunto debe figurar el curso y el nombre de un integrante del grupo. 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

Leer el siguiente apunte (habrá una copia en biblioteca cuando comiencen las clases).  

Para la primera clase que tengamos cuando se reanuden las actividades, llevar folletos. 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

FOLLETO 

    El folleto es un  documento que tienen como objetivo informar o promocionar una institución, producto o 
servicio. Su formato es simple y puede variar su tamaño y número de páginas, pero ambos serán reducidos. 

 
Características básicas de un folleto: 
 
Claridad.- El folleto se  realiza en forma clara y concisa, pues tiene que resumir grandes cantidades de 
información. 

Divulgación.- La divulgación de los folletos es por medio de las empresas, industrias, escuelas e instituciones, 
que los entregan a sus miembros, clientes o asociados, se distribuyen por medio del correo o incluidos en los 
artículos descritos en los folletos; también en diversos eventos en los que participa un gran número de personas 
y permiten la promoción de la institución. 

Usos.- Los usos son muy variados, pues pueden ser informativos, publicitarios,  propagandísticos, instructivos, 
etc. 

Publicidad.- El folleto es utilizado en forma masiva para publicitar información de productos o de actividades, 

los datos que se brindan están orientados a captar la atención del público. 

Imágenes.- Los folletos incluyen imágenes, que pueden ser ilustrativas o didácticas, su función es  guiar el 
entendimiento de la información pero, además, atraer al receptor. 

Lenguaje.- El vocabulario es claro y simple, puede llegar a ser técnico o especializado si la información 

abordada lo amerita. En general, un folleto utiliza un lenguaje formal sin embargo, también se considera la 
informalidad en función del público y el contenido del documento. 

Tamaño.- El tamaño suele ser muy reducido, abarcando desde tamaños carta, media carta o incluso más 
pequeños.  

Formato.- El formato de un folleto  implica al tamaño y tipo de papel, también aspectos como el tipo de 
información y la exposición de la misma, el título, el cuerpo, el texto, el tema, su logotipo (si es que lo hay) y el 
autor (si lo hay). También influyen claramente las imágenes, pues pueden existir folletos que contienen un 80 
o 90% de imágenes con textos explicativos. 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 
Los folletos pueden ser clasificados según la cantidad de cuerpos que posean en: 
 

1. Díptico: en este caso el papel se pliega en dos cuerpos. Son muy utilizados como publicidad de 
conceptos básicos por ejemplo de un artículo, acontecimiento o industria en particular. Es común que 
sean enviados por correo, entregados casa por casa  o son dejados para que la gente los tome  en 
ciertos lugares estratégicos como mostradores. Está compuesto por tres partes, tapa, contratapa y en 
su interior el contenido. 

2. Tríptico: en este caso el papel es plegado hasta formar tres cuerpos. También es utilizado para 
transmitir conceptos básicos y como medio de publicidad. Su forma de distribución es la misma que en 
el caso anterior, ya sea correo, casa por casa, entre otros. También se encuentra dividido en tres partes, 
tapa, contratapa e interior y se recomienda la inclusión de al menos tres imágenes, una por columna. 
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3. Panfletos: en este caso el impacto sobre el lector se debe a la agresividad o a las denuncias que son 
realizadas en este tipo de folletos. Muchas veces son utilizados como medios de propagandas en 
campañas políticas.  En sus orígenes su formato era de octavilla, es decir con ocho recuadros o 
imágenes principales. En la actualidad, suele ser utilizado este formato ya que resulta muy económico 
y tienen un alto impacto sobre el lector (se encuentran los de  recaudo, que intentan que el lector done 
dinero para una determinada causa o fundación y aquellos que tiene  como objetivo la denuncia de una 
persona o situación concreta). 

4. Encartes: estos folletos pueden ser vistos en una o varias hojas. Son colocadas en el interior de diarios 

o revistas. Esto genera que las personas le dediquen un poco más de atención ya que suelen estar 
sueltos o al menos sobresalen. Además, muchas veces suelen ser adicionadas pequeñas muestras del 
producto que se intenta publicitar. 

5. Propaganda: son folletos bastante pequeños que se entregan en mano, generalmente en lugares donde 

hay mucha gente como en puertas de centros comerciales o  en las calles. Suelen ser textos muy cortos 
y claros. Pueden ser clasificados según su contenido en: publicidad o propaganda  (promueven ciertos 
negocios, productos o conductas) o informativo  (anuncian al lector información general como 
reuniones, charlas o espectáculos). 

Confección de un folleto 
Si tenemos en cuenta que se trata de un medio publicitario que destaca esencialmente por su brevedad, no 

hay duda que optimizar la información que vayamos a incluir en el folleto es fundamental y muy importante. Por 
esto es necesario tener claro qué mensaje deseamos mostrar ya que, dado el tamaño, es posible que buena 
parte de lo que queremos añadir no quepa. 

No debemos ver esta cuestión como un impedimento y sí como una posibilidad de optimizar nuestra 
información para que a nuestros clientes (y también a los potenciales) les llegue lo necesario para animarlos a 
visitarnos, adquirir nuestro producto o servicio, o simplemente consultar más información. 

 
¿Qué información incluir? 
 

Antes  de proceder al diseño del folleto, independientemente del formato que finalmente vayamos a escoger, 
es necesario que tengamos una idea de la información que queremos incluir. 

Es evidente que todo dependerá de lo que deseamos publicitar: 
1. Una promoción 
2. Un descuento 
3. El lanzamiento de un nuevo producto 
4. Los servicios que nuestra empresa ofrece. 
En su redacción debemos tener en cuenta que nuestro objetivo principal es atraer la atención de todas 

aquellas personas que tengan el folleto entre sus manos y aumentar las posibilidades de conversión lo máximo 
posible. 

No debe faltar en un folleto los siguientes contenidos: 
1. Título principal y claro con el mensaje a transmitir. 
2. Nombre de la empresa que lo ofrece, logo, marca. 
3. Descripción destacando las ventajas, usos y problemas que resolverá tu producto o servicio al 

consumidor. 
4. Imágenes descriptivas que acompañen al texto y muestren el producto 
5. Precio bien destacado, si es una promoción has de mostrar tanto el precio normal como el precio con 

descuento. 
6. Número de unidades, si son limitadas 
7. Lugar donde adquirir el producto o servicio, dirección, teléfono, mapa, web… 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 


